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Wprowadzenie

Dziennikarze odnosili sie

. R ) do wiadomosci z innych medidw:
Analize czestotliwosci cytowan

poszczegolnych medidw przez inne
media przeprowadzono na podstawie: 27 920 ra Zy
W portalach internetowych

35 876 przekazow 4 326 razy

(publikacji prasowych, programow W prasie

radiowych i telewizyjnych, oraz materiatow
z portali internetowych) za okres 2 804 ra Zy

W telewizji

740 razy

w radiu

od 1do 29 lutego 2020 roku

Analiza obejmuje przekazy, ktdre nie sg przegladami mediow ani przedrukami.
Petny opis badania znajduje sie na koncu raportu.



Spis tresci

Top 15 © DEO% > Portale
Strona 4-5 p—m Strony 12-13
Prasa © Elﬂ m » Tygodniki i miesieczniki
Strony 6-7 Strony 14-15
Telewizja © H UHHD ® Biznesowe i regionalne

Radio ;% ®» O badaniu

Strony 10-11 strony 18-20 ‘



TOP 15

NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCZE

MEDIA
LUTY 2020 _ . .
_— I ————— W rankingu najczesciej cytowanych
RZECZPOSPOLITA 2570 medidow pierwsze miejsce zajat One
RMF FM 2395 ,
T — — drugie dziennik Rzeczpospolita,
ARIUATNEOLIRA 2023 D miejscu trzecim radio RMF FM.
TVN24 149¢ D
DZIENNIK GAZETA PRAWNA 1389
SUPER EXPRESS 1261
FAKT 1220
WPOLITYCE.PL 13s 1D
TVN 1oz 1D
POLSAT NEWS 109¢ 1D
INTERIA.PL 971 1D
TVPINFO 853 D

RADIO ZET 765

Irédto: INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW
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n m m NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCZE

MEDIA

TOP 15

STYCZEN 2020

§ s LUTY VS. STYCZEN 2020

RZECZPOSPOLITA 2370

yaos Wzrost liczby cytowan, w stosunku do
RMF FM
o, 2242 stycznia 2020, zanotowano W

WRTUAINAPOISKA 4 2023 nastepujacych tytutach:

1496

TVh24 + Wyborcza - wzrost o 25 proc,
1389 . :
PRI CAEIA TRATA olita - 21 proc, Dziennik
SUPER EXPRESS 3 1261 _ - - — —
Gazeta Prawna - 20 proc.,, RMF FM - 17
FAKT 1220
roc., TVN =13 proc. i Fakt -1 proc.
WPOLITYCEPL % Proc. 3 proc e proc
o 1107
POLSAT NEWS 3 1096
INTERIA.PL 3 L
TVPINFO 3
RADIO ZET 3 =

Irodito: INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW




'YTULY PRASOWE

NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCZE

TYTULY PRASOWE W rankingu najczesciej cytowanych
LUTY 2020 ) : ..
tytutdw prasowych pierwsze migjsce
RZECZPOSPOLITA 2570 . ; .,
G ATETA WYBORC A 5 zajeta Rzeczpospolita, drugie Gazeta
DZIENNIK GAZETA PRAWNA 1389 Wyborcza, a trzecie Dziennik Gazeta
SUPER EXPRESS 1261
FAKT 1220
WPROST 602
PRZEGLAD SPORTOWY 420
PULS BIZNESU 397
DO RZECTY 306
GAZETA POLSKA 237

Irédto: INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW
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TYTULY PRASOWE
STV i TYTULY PRASOWE
LUTY VS. STYCZEN 2020

S iebt pros Znaczacy wzrost ilosci wzmianek w
DZIENNIK GAZETA PRAWNA 1 1357 poréwnaniu do ubiegtego miesigca
SUPER EXPRESS 3 12! zanotowano w tytutach Wprost (72
FAKT 1220 proc) oraz Gazeta Wyborcza (25 proc.).
WPROST 602 Z tendencja znizkowa ranking
rrzEGLAD SPORIOWY 4 42 zamykaja Gazeta Polska, Viva oraz
PULS BIZNESU 3 =
DO RZECZY 3 s
GAZETA POLSKA 3 28/
VIVA 3 189
PERSPEKTYWY 3 126

Irédito: INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW
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STACJE TELEWIZYJNE

NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCZE

STACJE TELEWIZYJNE W rankingu najczesciej cytowanych

LUTY 2020 stacji telewizyjnych pierwsze miejsce

ho4 1495 I zajat T
N 107 I

POLSAT NEWS
TVPINFO

TVPI

TVP SPORT
POLSAT SPORT
CANAL+
POLSAT

TV IRWAM

Irédto: INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW

V/N24, drugie, TVN a trzecie
Polsat News.
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n m m NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCZE

STACJE TELEWIZYJNE

Tt STACJE TELEWIZYJNE
LUTY VS. STYCZEN 2020

TVN24 g 4s

TWN o7 W  porownaniu do stycznia br.
POLSAT NEWS o najwieksze  spadki  tgczne) ilosci
TVPINFO 3 8s3 cytowan kolejno dotycza: Polsat o 60
e 3 27 proc., TV Republika o 49 proc, TVP 3 o
e 235 45% oraz TVP 10 44 proc.

POLSAT SPORT 144

CANAL+ Lio

POLSAT T

TV IRWAM ‘ 7!

TV REPUBLIKA J, 7

TVP3 3 /!

Irédito: INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW
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RMF FM
RADIO ZET

PRI

RADIO PLUS
TOK FM

PR24

PR3

RADIO KRAKOW
RADIO MARYJA
RADIO POZNAN

Irédto: INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW
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ROZGLOSNIE RADIOWE

W rankingu najczesciej cytowanych
rozgtosni radiowych pierwsze miejsce
nalezy do RMF FM, drugie do Radia

ZET, a trzecie do Programu
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ROZGLOSNIE RADIOWE
LUTY VS. STYCZEN 2020

Rzadziej niz w zesztym miesigcu
cytowano stacje Radio ZET, Program

Pierwszy, TOK FM, Program 24,

Program Trzeci, Radio Maryja, Radic

Poznan oraz Radio Szczecin.




PORTALE INTERNETOWE

NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCIZE

PORTALE INTERNETOWE W rankingu najczesciej cytowanych
LUTY 2020 portali internetowych pierwsze miejsce
ONET.PL a6 zajat portal Onet.pl, drugie Wp.pl, a
WP.PL 202z [ i Woolitvee.pl
WPOLITYCE.PL 1138 1D trzecie Wpolityce.pl.
INTERIA.PL 971 1D
GAZETA.PL a1 B
MONEY.PL a5 D
WIRTUALNEMEDIA PL 379 I
PLEJADA.PL 3q0 B
BUSINESSINSIDER.COM.PL 319 B
PUDELEK.PL 281 |
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NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCZE

PORTALE INTERNETOWE

ONET
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PORTALE INTERNETOWE
LUTY VS. STYCZEN 2020

Kazdy Z dziesieciu najczesciej
cytowanych portali odnotowat spadek

w stosunku do zesztego miesigca.
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TYGODNIKI | DWUTYGODNIKI

LUTY 2020

W rankingu najczesciej cytowanych
WPROST 602
DO RZECZY 306 tygodnikow pierwsze miejsce zajat
GAZETA POLSKA 237
POLITYKA 231 Wprost, drugie Do Rzeczy, a trzecie
VIVA 160
o N o 0 100 200 300 400 500 600 00

NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCIE M I ESI ECZN I KI

MIESIECZNIKI | DWUMIESIECZNIKI

LUTY 2020

W rankingu najczesciej cytowanych
FORBES 164
PERSPEKTYWY 126 miesiecznikdw pierwsze miejsce zajat
PRESS/PRESSERWIS 75 . . .
ELLE 25 miesiecznik Forbes, drugie
TWOJ STYL 23 - -
Perspektywy, a trzecie magazyn

LOREM IPSUM F ress




1 [m|m GO NIK
TYGODNIKI | DWUTYGODNIKI
LUTY VS. STYCZEN 2020

STYCZEN 2020

WPROST o2
DO RZECTY g

v W odniesieniu do stycznia 2020 znacznie
GAZETA POLSKA
B 221 czesciej cytowany byt , ha famach
viva i ktérego ukazat sie w tym miesigcu wywiad
NEWSWEE ¥ o z prezydentem RP Andrzejem Duda.

noo

NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCZE

MIESIECZNIKI | DWUMIESIECZNIKI M I ESI ECZN I KI
LUTY VS. STYCZEN 2020

STYCZEN 2020

FoRuEs 164 Spadek liczby wzmianek W

PERSPEKTYWY y 2 porownaniu do stycznia dotyczy
SSERWIS A

:F:S/PRF“R . medidow  Perspektyw) Elle oraz

TWOJ STYL =

ZWIERCIADLO g

Sato: INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW 0 00 200




NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCZE

MEDIA BIZNESOWE

RZECZIPOSPOLITA

DZIENNIK GAZETA PRAWNA
MONEY.PL

PULS BIZNESU
BUSINESSINSIDER.COM.PL

Iradio: INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW
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MEDIA REGIONALNE
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BIZNESOWE

W rankingu najczesciej cytowanych
tytutdw biznesowych pierwsze miejsce
zajat dziennik Rzeczpospolita, drugie
Dziennik Gazeta Prawna, a trzecie

portal Money.pl.

REGIONALNE

W rankingu najczesciej cytowanych
mediow regionalnych pierwsze
miejsce zajat Dziennik Zachodni
drugie Radio Krakéw, a trzecie Gtos

ye H, gy |




1 [m|m \SEBIA BINESGWE
e 0 BIZNESOWE
LUTY VS. STYCZEN 2020

RZECZPOSPOLITA 2o

DIIENNIK GAZETA PRAWNA. 1 1389 Spadek w poréwnaniu do stycznia
405 B

MONBERL ‘ zanotowaty Money.pl,

PULS BIZNESU Il 397

oraz Businessins

BUSINESSINSIDER.COMPL ~ § 317

r6dto: INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW

MEDIA REGIONALNE

REGIONALNE
LUTY VS. STYCZEN 2020

LUTY 2020

DZIENNIK ZACHODNI 145
R, 106 Niemal o jednga trzecig wzrosty wyniki
DZIENNIK WSCHODNI pOC Cytowa ﬁ C J:J ennika
A w poréwnaniu do stycznia 2020 .
DZIENNIK £tODIZKI e ; . .
e Wzrosty rowniez: Glos
DZIENNIK BALTYCKI ¥
GAZETA WROCEAWSKA  § 40 Dziennik

Irodito: INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIGW
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O badaniu

Badanie wykonano na podstawie materiatow
z monitoringu prasy, radio, telewizji oraz portali
internetowych, w ktérych padaty nazwy medidow:

*  tytutdw prasowych;

* portali internetowych;

* stacji radiowych, stacji telewizyjnych lub tytuty ich
programow.

Analiza obejmuje wszystkie przekazy medialne,
w ktorych cytuje sie lub powotuje na doniesienia, ktére
pierwotnie pojawity sie w innych srodkach przekazu.

Do raportu sa kwalifikowane publikacje odwotujace sie
do artykutow, wypowiedzi, stwierdzen, ktore pojawity sie
na famach badz antenie innego medium, pod
warunkiem, ze nie sa omawiane w kontekscie przegladu
medidw oraz nie sa przedrukiem z innego medium.

Zakwalifikowane publikacje sa w wiekszosci wypadkow
rozpoznawalne za pomoca nastepujacych Srodkow:
stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie oraz
podane jest jego zrodio, pojawiaja sie sformutowania
typu: czwartkowa Gazeta Wyborcza napisata, ze../
dziennikarze na tamach Rzeczpospolitej zauwazyli, ze../
Radio RMF FM poinformowato o../w wywiadzie dla
Zycia Warszawy X stwierdzil ze..] wedtug badan
tygodnika Wprost...,

Gtownym kryterium decydujacym o zakwalifikowaniu
danego wycinka jest bezposrednie odwotanie sie do
konkretnego  artykutu, stwierdzenia, wypowiedzi
opublikowane] na tamach gazety lub wyemitowanej
w programie telewizyjnym lub radiowym.

Raport nie uwzglednia materiatow, ktore:

omawiaja profil dziatalnosci danego Srodka przekazu
badz umieszczaja wypowiedzi dziennikarzy na tematy
niezwigzane z trescig pisanych przez nich artykutow;
powotuja sie na prase zagraniczna;

stanowig tzw. powotania wtasne medidéw - gazeta/ stacja
powotuje sie na doniesienia wiasne lub mediow z tej
samej grupy kapitatowej;

zostaty opublikowane w gazecie, na strukture ktorej
sktadaja sie wytacznie przedruki z innych gazet (Angora,
Forum);

cytuja publikacje starsze od obecnych o ponad 3 lata lub
przywotuja nieistniejgce juz media;

powotuja sie na informacje ze stron internetowych firm i
organizacji (m.in..com, .gov, .org);

sa powtdrzeniami catych programow danej
telewizyjnej lub radiowej;

53 przedrukami z innych mediow;

sa powotaniami na filmy fabularne emitowane na
antenach TV,

stanowig komentarz tylko zdjecia badz tylko oktadki
prasowej, jesli komentarz ten nie omawia bezposrednio
artykutu;

sa przeglagdami prasy (medidw) opublikowanymi
W prasie bad? tez wyemitowanymi w radiu lub telewizji;
w  badaniu nie sa uwzgledniane przekazy, ktérych
zrodtem sg agencje informacyjne oraz portale o
charakterze agregatorow tresci.

stacgji

Jezeli w jednym materiale kilkukrotnie powolywano sie na

te samg gazete, stacje telewizyjng / radiowa,

portal

internetowy, ale w roéznych kontekstach, w koncowym
zestawieniu brano pod uwage pierwsze wystapienie.

Do sumy powotan nie sa wliczane takze wzajemne

cytowania w obrebie mediow oraz ich wydan
internetowych powiagzanych kapitatowo.
» Wynik dla dziennika ,Polska” stanowi suma

powotan na tytut ,Polska”.

» Wynik dla mutacji regionalnych wydawanych
pod wspdlnym tytutem ,Polska” (,Dziennik
Battycki’, ,Dziennik £odzki”, ,Dziennik Zachodni”,
,Gazeta Krakowska", ,Gazeta Wroctawska", ,Gtos
Wielkopolski”, ,Kurier Lubelski”) stanowi sume
powotan na powyzsze  tytuly  zaroéwno
Z uzyciem petnej nazwy gazety (np. ,Polska
Dziennik Battycki”) jak i jej nazwy skréoconej
(,Dziennik Battycki”). Powotania na mutacje
regionalne sa ujednolicone do petne] nazwy
i klasyfikowane jako cytaty z mediow
regionalnych.

Analiza obejmuje ponad 1000 gazet i czasopism,
wybrane programy w stacjach telewizyjnych (TVP1,
TVP2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN24 BIiS, TVN Turbo,
Polsat, Polsat News, Polsat News 2) i rozgtosniach
radiowych (PR1, PR3, PR4, RDC, Radio Maryja,
Muzo.fm, Radio RMF FM, Radio Zet, Radio TOK FM)
oraz portale internetowe, na ktorych regularnie
pojawiaja sie nowe tresci, z wylaczeniem zrodet
o charakterze agregatorow tresci i agencji
informacyjnych. Analiza nie obejmuje materiatow
z social media i komentarzy umieszczanych pod
artykutami w portalach internetowych.

Szczegotowe informacje dotyczgce monitoringu
mozna znalez¢ na stronie www.imm.com.pl.
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O badaniu

Badanie ,Najbardziej opiniotworcze media w Polsce”
jest prowadzone przez Instytut Monitorowania Mediow
(IMM) nieprzerwanie od wrzesnia 2003 roku. Dostarcza
informacji na temat liczby cytatow z mediow
ukazujacych sie w innych mediach, z wytgczeniem

agencji informacyjnych i przedrukow.

Badanie IMM jest czesto wykorzystywane przez media,
m.in. w opisach ich osiggniec¢ i sukcesow oraz w
analizach czytelnictwa oraz sprzedazy, poniewaz stata
wysoka liczba cytowan to jeden z elementow majgcych
Wptyw na zwiekszenie wiarygodnosci i opiniotworczosci

danego medium.

Zobacz inne raporty:

https//wWww.imm.com.pl/raporty
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Instytut Monitorowania Mediow (IMM) dostarcza
kompleksowy monitoring wszystkich mediow od 2000 roku.
Dostepny online modut analityczny umozliwia pomiar
efektywnosci dziatan PR oraz pozwala na biezgce sledzenie
efektow dziatan komunikacyjnych na tle konkurencji.
Ponadto pomaga chroni¢ reputacje firmy 1 marki w

sytuacjach kryzysowych.

Statym monitoringiem objetych jest ponad milion domen
Z polskiego zasobu internetu wraz z social mediami
(z aktualizacja w czasie rzeczywistym), ponad 1 000 tytutow
prasowych oraz ponad 200 stacji radiowych i telewizyjnych

z szerokim wyborem mediow regionalnych oraz lokalnych.

Wiecej o IMM: www.imm.com.pl.
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