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WPROWADZENIE

TOP 15 najczesciej cytowanych tytutdow listopada 2021 to rownorzednie 27% udziatu mediow telewizyjnych i prasowych kolejno
TVN24, Polsat News, TVN, TVP Info, Rzeczpospolita, Fakt, Gazeta Wyborcza oraz Dziennik Gazeta Prawna. Portale internetowe w

kolejnosci WP, Onet, Interia i Wirtualnemedia jako typ medium stanowig 26% w gtéwnym zestawieniu, a 20% nalezy do stacji
radiowych RMF FM, Radio ZET i Polskie Radio 24.

43 tys. 15,2 tys. 10,2 tys.

liczba cytowan liczba cytowan

w portalach w radiu

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych

na potrzeby raportu zrédtach 9 tyS. 8,6 tySo

w analizowanym okresie

liczba cytowan liczba cytowan

W prasie w telewizji

Analiza obejmuje przekazy, ktére nie sg przegladami mediow ani przedrukami

Petny opis badania znajduje sie na koncu raportu
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Pierwsze miejsce gtdbwnego rankingu zajmuje portal WP z wynikiem 4,6 tys. powotan w innych mediach gtéwnie za sprawa
gtosnego materiatu redakcji na temat dziatan wiceministra sportu i turystyki tukasza Mejzy, ktérego firma reklamowata leczenie
nieuleczalnych chordb, w tym nowotwordw za dziesiagtki tysiecy dolaréw. Na drugim miejscu kolejny miesigc z rzedu znajduje sie
stacja RMF FM z liczbga prawie 3,7 tys. wzmianek, a miejsce trzecie na poziomie 2,7 tys. cytowan ponownie nalezy do portalu Onet. Az
o pie¢ oczek awansowata pozycja Radia ZET, ktdra tym samym zajeta miejsce pigte w gtdwnym zestawieniu z wynikiem 19 tys.
odwotan w innych tytutach.
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'YTULY PRASOWE - TOP 10

Pierwsze miejsce rankingu najbardziej opiniotworczych mediow prasowych listopada 2021 niezmiennie juz od oSmiu miesiecy
zajmuje Rzeczpospolita - tym razem z liczba 1,5 tys. cytowan. Na drugim miejscu ze wzrostem o dwa oczka znalazt sie Fakt z
wynikiem 1,3 tys. powotan w innych mediach. Miejsce trzecie nalezy do Gazety Wyborczej, na ktérg inni dziennikarze powotywali sie
w listopadzie ponad 1,1 tys. razy. Az o trzynascie pozycji natomiast awansowat PRESS, zajmujac tym samym szdoste miejsce w

kategorii.

1. RZECZPOSPOLITA

2. FAKT
3. GAZETAWYBORCZA

4. DZIENNIK GAZETA PRAWNA

Rzeczpospolita ...

liczba cytowan 6. PRESS

7. PRZEGLAD SPORTOWY
we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrodtach 8. NEWSWEEK

w analizowanym okresie
9. DO RZECZY

10. WPROST

1551
1319
1152
148
831
404
300
185
178

175

o] 500 1000 1500 2000 25

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przezn m m



NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCZE MEDIA - LISTOPAD 2021 6
" O mediach
| wiemy wszystko

TELEWIZJA -TOP 10

Kolejny miesiagc z rzedu miejsce pierwsze kategorii najbardziej opiniotwdrczych stacji telewizyjnych nalezy do redakcji TVN24 (2,5 tys.
cytowan), drugie do Polsat News (1,8 tys.) i trzecie do TVN (1,1 tys.). W rankingu pojawita sie TV Republika, zajmujac od razu ésme
miejsce. Na redakcje stacji powotywano sie 175 razy gtdwnie za sprawg rozmowy z wiceministrem zdrowia Waldemarem Kraska,
ktory na antenie podsumowywat w liczbach czwartg fale zachorowan na COVID-19 i moéwit o sposobach na jej spowolnienie.
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Migjsce pierwsze najbardziej opiniotwdrczego medium radiowego w Polsce niezmiennie utrzymuje stacja RMF FM, na ktorg w
listopadzie dziennikarze innych tytutdw mediowych powotywali sie prawie 3,7 tys. razy. Druga pozycja nalezy do Radia Zet, do
ktérego inne media odnosity siew listopadzie 1,9 tys. razy. Trzecig pozycje ponownie zajmuje Polskie Radio 24.
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To juz czwarty miesigc z rzedu, kiedy liderem kategorii najbardziej opiniotwdrczych portali internetowych jest portal WP. Redakcja w
listopadzie byta cytowana przez inne media az 4,6 tys. razy. Kolejno w rankingu ponownie uplasowaty sie serwisy Onet z liczba 2,7 tys.
wzmianek i Interia z wynikiem 1,8 tys. powotarh w innych tytutach. Czwarte miejsce na poziomie powyzej 1 tys. powotan utrzymuje
branzowy portal Wirtualnemedia.
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TYGODNIKI | DWUTYGODNIKI-TOP 5

Na miejsce pierwsze kategorii az o pie¢ miejsc awansowat Newsweek. Na tygodnik inne media powotywaty sie 185 razy miedzy
innymi w zwigzku z wywiadem z przewodniczagcym PO Donaldem Tuskiem, ktory w rozmowie z redakcjg wyznat, ze ma plan, ktory
mogtby poprowadzi¢ zjednoczong opozycje w kierunku zwyciestwa. Drugie miejsce ze wzrostem o trzy oczka i wynikiem 178
odwotan zajat konserwatywno-liberalny tygodnik Do Rzeczy. Na trzecim miejscu ze wzrostem z kolei o jednag pozycje uplasowat sie
tygodnik Wprost z liczba 175 wzmianek w innych mediach.
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MIESIECZNIKI | DWUMIESIECZNIKI -TOP 5

Ranking najbardziej opiniotwdrczych miesiecznikow i dwumiesiecznikow otwiera branzowy magazyn PRESS z liczbg 404 cytowan w
innych mediach. Miejsce drugie z wynikiem 102 wzmianek w innych tytutach mediowych zajmuje magazyn Forbes. Na trzecim
miejscu znalazt sie Twoéj Styl na poziomie 70 odwotarh w innych mediach. Czwarta pozycje nadal utrzymuje popularnonaukowy
miesiecznik Focus (47) a zestawienie tym razem zamyka magazyn ELLE.
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MEDIA EKONOMICZNE | BIZNESOWE - PRASA - TOP 5

Podium najbardziej opiniotwdrczych tytutdw prasowych o profilu ekonomiczno — biznesowym za listopadzie niezmiennie
tworza redakcje Rzeczpospolitej, Dziennika Gazety Prawnej i Pulsu Biznesu. Miejsce czwarte stale zajmuje magazyn
Forbes, a ranking zamyka Parkiet.
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W rankingu najczesciej cytowanych mediow ekonomicznych w listopadzie pierwsze miejsce zajat Money. Dalej w rankingu
Businessinsider, Bankier, 300gospodarka i Wnp.

756

1. MONEY.PL . 756
M o n ey 2. BUSINESSINSIDER.COM.PL I 292
. p 3. BANKIER.PL N 275
liczba cytowan
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MEDIA REGIONALNE -TOP 5

Ze wzrostem o jedno oczko i wynikiem 84 cytowarn Radio Wroclaw wraca na miejsce pierwsze rankingu najbardziej
opiniotworczych medidw regionalnych listopada 2021. Na stacje dziennikarze innych redakcji w kraju gtdwnie powotywali sie w
zwiazku z rozmowa Radia Wroctaw z wiceministrem edukacji i nauki Marzena Machatek, ktdra informowata, ze w skali kraju wowczas
zaszczepionych byto okoto 37 proc. mtodych ludzi. Miejsce drugie nalezy do Radia Krakéw, ktére w listopadzie cytowano w innych
mediach 83 razy. Miejsce trzecie zajmuje stacja Radio dla Ciebie z wynikiem 79 powotan.
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METODOLOGIA BADANIA

Raport ,Najbardziej opiniotwdrcze media w Polsce” wykonano na podstawie
analizy materiatdbw z: monitoringu prasy, radia, telewizji oraz portali
internetowych, w ktérych padaty nazwy mediow:

¢ tytutdw prasowych;
e stacji radiowych, stacji telewizyjnych lub tytuty ich programaw;

e portaliinternetowych.

W badaniu brane sg pod uwage tytuty prasowe dystrybuowane wytacznie jako
e-wydania (pdf do pobrania ze strony www), ktére pomimo zmiany formy
dystrybucji nie zrezygnowaty z dotychczasowej czestotliwosci wydawniczej, jak
np. tygodnik Wprost.

Analiza obejmuje wszystkie przekazy medialne odwotujace sie do artykutdw,
wypowiedzi, stwierdzen, ktére pierwotnie pojawity sie na tamach badz antenie
innego medium. Uwzgledniane w raporcie publikacje w wiekszosci wypadkow
rozpoznawalne sg za pomoca nastepujacych srodkéw:

* stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie oraz podane jest jego
zrodio;

- pojawiaja sie sformutowania typu: Gazeta Wyborcza napisata, ze.../
dziennikarze na tamach Rzeczpospolitej zauwazyli, ze.../ Radio RMF

FM poinformowato o.../ w wywiadzie dla Zycia Warszawy X stwierdzit,
ze.../ wedtug badar tygodnika Wprost... / jak podaje portal X...

Jezeli w jednym materiale kilkukrotnie powotywano sie na te sama gazete,
stacje telewizyjna / radiowa, portal internetowy, ale w réznych kontekstach,
w koncowym zestawieniu pod uwage brane jest to jako jedno
wystgpienie/cytat danego medium.

Analiza nie uwzglednia materiatow, ktore:

* omawiaja profil dziatalnosci danego srodka przekazu badz umieszczaja
wypowiedzi dziennikarzy na tematy niezwigzane z trescia pisanych
przez nich artykutdw;

*  powotuja sie na prase zagraniczng;

+ stanowia tzw. powotania wtasne mediow - gazeta/ stacja powotuje sie
na doniesienia wiasne lub medidw z tej samej grupy kapitatowej, np.
jesli serwis internetowy Plejada.pl powotuje sie na informacje
opublikowane w portalu informacyjnym Onet.pl i odwrotnie (Grupa
Onet);

*  zostaty opublikowane w gazecie, na strukture ktorej sktadaja sie
wytgcznie przedruki z innych gazet, jak np. Angora, Forum;

* sg powtdrzeniami catych programow danej stacji telewizyjnej lub
radiowej;

* stanowig komentarz tylko zdjecia badz tylko oktadki prasowej, jesli
komentarz ten nie omawia bezposrednio artykutu;

* s3ginformacjami, ktérych zrédtem s3 agencje informacyjne oraz portale
o charakterze agregatordw tresci.

Analiza obejmuje ponad 1100 gazet i czasopism, wybrane programy w stacjach
telewizyjnych (TVP1, TVP2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN24 BiS, TVN Turbo, Polsat,
Polsat News, Polsat News 2) i rozgtosniach radiowych (PR1, PR3, PR4, RDC,
Radio Maryja, Radio RMF FM, Radio Zet, Radio TOK FM) oraz portale
internetowe, na ktérych regularnie pojawiaja sie nowe tresci. Raport nie
obejmuje materiatdw z  kanatéw spotecznosciowych i komentarzy
umieszczanych pod artykutami w portalach internetowych.

Szczegodtowe informacje dotyczace monitoringu medidw mozna znalezé na
stronie www.imm.com.pl .
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Instytut Monitorowania Medidéw od przeszto 20 lat jest liderem w branzy monitoringu mediéw w Polsce. Od 13 lat funkcjonuje réowniez jako mediaTRUST w
Rumunii. IMM oferuje firmom, markom i osobom wsparcie w efektywnym mierzeniu i raportowaniu wynikdéw dziatarh komunikacyjnych, planowaniu strategii
PR oraz przeciwdziataniu kryzysom wizerunkowym. Firma obstuguje tysigce klientéw z kraju i zagranicy - miedzynarodowych korporacji, matych firm,
instytucji, administracje  publiczng, organizacje pozarzadowe, agencje PR, agencje marketingowych, artystobw oraz sportowcow.

Oferta IMM obejmuje tysigce tytutdw prasowych, setki stacji radiowych i telewizyjnych, portale internetowe, najpopularniejsze kanaty spotecznosciowe, a
takze podcasty i kanaty video.

@ &

(+48 22) 378 37 50 imm@imm.com.pl imm.com.pl

DANE KONTAKTOWE DLA MEDIOW:

Sylwia Dobkowska
Kierownik Dziatu PR & Marketingu
@: sdobkowska@imm.com.pl
kom.: +48 502 422 574

Instytut Monitorowania Mediéw sp. z 0.0. sp. k., ul. Przyokopowa 33, 01-208 Warszawa
NIP: 525-21-51-907, Regon: 016163669, KRS: 0000725609, Sad Rejonowy dla m st. Warszawy, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego.
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