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WPROWADZENIE

Analize czestotliwosci cytowan poszczegolnych mediow przez inne media przeprowadzono na podstawie publikacji prasowych,
programow telewizyjnych i radiowych oraz materiatow z portali internetowych.

29 9 tys.

liczlba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrodtach
W analizowanym okresie

9,2 tys. 5,8 tys.

liczba cytowan liczba cytowan

w portalach w radiu

9,3 tys. 5,6 tys.

liczba cytowan liczba cytowan
W prasie w telewizji
Analiza obejmuje przekazy, ktore nie sa przegladami medidéw ani przedrukami.

Petny opis badania znajduje sie na koncu raportu
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OPINIOTWORCZE MEDIA - TOP 15

W rankingu najczesciej cytowanych medidw w marcu pierwsze miejsce zajat Onet (2 035 cytowan we wszystkich analizowanych
mediach). Drugie miejsce przypadto portalowi Wirtualna Polska (1 841 cytowan), podium zamyka Rzeczpospolita z wynikiem 1635
cytowan.
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'YTULY PRASOWE - TOP 10

Liderem wsrdod tytutdw prasowych niezmiennie pozostaje Rzeczpospolita, na ktéra dziennikarze innych redakcji powotywali sie 1635
razy. Drugie miejsce, z wynikiem ponad 1273 cytowan, zajmuje Super Express. Natomiast podium zamyka Gazeta Wyborcza, ktora

pojawita sie w 926 artykutach pozostatych redakcji.
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Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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TELEWIZJA -TOP 10

Na pierwsze migjsce w kategorii najbardziej opiniotworczych stacji telewizyjnych powraca Polsat News z wynikiem 1128 powotan.
Drugie miegjsce w marcowym zestawieniu zajmuje TVN24 cytowany przez pozostatych dziennikarzy ponad 1076 razy, natomiast
podium podobnie jak w zesztym miesigcu zamyka TVN z liczbg 840 wzmianek w innych tytutach.
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2. TVN24 [ 1076
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RADIO -TOP 10

Na pierwszym miejscu rankingu najbardziej opiniotwoérczych stacji radiowych, podobnie jak w poprzednich miesigcach, plasuje sie
RMF FM z wynikiem prawie 1633 cytowan w innych mediach. Na miejsce drugie awans odnotowuje Radio Zet z liczbg 988 powotan.
Podium marcowego zestawienia zamyka Radio Plus (865 cytowan w analizowanych mediach).
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PORTALE -TOP 10

W rankingu najczesciej cytowanych portali w marcu pierwsze miejsce zajat Onet (2 035 cytowan we wszystkich analizowanych
mediach). Drugie miejsce przypadto portalowi Wirtualna Polska (1 841 cytowan), podium zamyka serwis Interia z wynikiem 1 523

cytowan.
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TYGODNIKI | DWUTYGODNIKI-TOP 5

W marcu pierwsze migjsce w rankingu tygodnikéw i dwutygodnikow zajmuje Gazeta Polska. Na tygodnik dziennikarze pozostatych
redakcji powotywali sie 334 razy. Na drugim miejscu znajduje sie dwutygodnik Viva z liczbg cytowan 242. Trzecie miejsce ponownie
zajmuje tygodnik Wprost (226 cytowan).

E 3 1. GAZETA POLSKA 334

+5 2. VIVA 242
Gazeta Polska ! GRS

liczba cytowan

5. DO RZECZY 125

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrodtach
W analizowanym okresie
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MIESIECZNIKI | DWUMIESIECZNIKI -TOP 5

Forbes z wynikiem 345 cytowan utrzymuje pierwsze miejsce wsrod najbardziej opiniotworczych miesiecznikdw i dwumiesiecznikow.
Na drugie miejsce w marcu awansowat miesiecznik Twoéj Styl z liczba 78 powotan, natomiast podium zamyka dwumiesiecznik
branzowy Press wzmiankowany 65 razy.

345

1. FORBES 345
Fo r bes 2. TWOI STYL 78
liczba cytowan 3. PRESS =
4. PERSPEKTYWY 57

we wszystkich monitorowanych
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W analizowanym okresie
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MEDIA EKONOMICZNE | BIZNESOWE - PRASA - TOP 5

W rankingu najczesciej cytowanych tytutdw prasowych o profilu ekonomiczno-biznesowym pierwsze miejsce zajeta Rzeczpospolita
(1 635 cytowan we wszystkich analizowanych mediach). Drugie miejsce przypadto Dziennikowi Gazecie Prawnej (910 cytowan),
podium zamyka Forbes z wynikiem 345 cytowan.
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liczba cytowan 3. FORBES 34
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MEDIA EKONOMICZNE | BIZNESOWE - PORTALE - TOP 5

W rankingu najczesciej cytowanych portali ekonomicznych i biznesowych pierwsze miejsce utrzymuje serwis Money (340 cytowan
we wszystkich analizowanych mediach). Drugie miejsce zajmuje portalowi Business Insider Polska (265 cytowan), podium zamyka

serwis Bankier z wynikiem 203 cytowan.

339
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liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrédtach
w analizowanym okresie
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MEDIA REGIONALNE -TOP 5

W rankingu najczesciej cytowanych mediéw regionalnych w marcu pierwsze miejsce zajeto Radio Gdansk (124 cytowania we
wszystkich analizowanych mediach). Drugie miejsce przypadto Radio Krakéw (71 cytowan), podium zamyka Radio Dla Ciebie

z wynikiem 68 cytowan.
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METODOLOGIA BADANIA

Raport ,Najbardziej opiniotwdrcze media w Polsce” wykonano na podstawie
analizy materiatdw z monitoringu prasy, radia, telewizji oraz portali
internetowych, w ktérych padaty nazwy mediow:

¢ tytutdw prasowych;
e stacji radiowych, stacji telewizyjnych lub tytuty ich programaw;

e portaliinternetowych.

W badaniu brane sa pod uwage réwniez tytuty prasowe dystrybuowane
wytacznie jako e-wydania (pdf do pobrania ze strony www), ktére pomimo
zmiany formy dystrybucji nie zrezygnowaty z dotychczasowej czestotliwosci
wydawniczej, jak np. tygodnik Wprost.

Analiza obejmuje wszystkie przekazy medialne odwotujace sie do artykutdw,
wypowiedzi, stwierdzen, ktére pierwotnie pojawity sie na tamach badz antenie
innego medium. Uwzgledniane w raporcie publikacje w wiekszosci wypadkow
rozpoznawalne sg za pomoca nastepujacych srodkéw:

+  stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie oraz/ lub podane jest
jego zrodto;

- pojawiaja sie sformutowania typu: Gazeta Wyborcza napisata, ze.../
dziennikarze na tamach Rzeczpospolitej zauwazyli, ze.../ Radio RMF
FM poinformowato o.../ w wywiadzie dla Zycia Warszawy X stwierdzit,
ze.../ wedtug badar tygodnika Wprost... / jak podaje portal X...

Jezeli w jednym materiale kilkukrotnie powotywano sie na te sama gazete,
stacje telewizyjna lub radiowa, portal internetowy, ale w réznych kontekstach,
w koncowym zestawieniu pod uwage brane jest to jako jedno wystapienie -
cytat danego medium.

Analiza nie uwzglednia materiatow, ktore:

. omawiaja profil dziatalnosci danego srodka przekazu badz umieszczaja
wypowiedzi dziennikarzy na tematy niezwigzane z tresciag pisanych przez nich
artykutow;

. powotuja sie na prase zagraniczng;

. stanowia tzw. powotania wiasne — gazeta lub stacja powotuje sie na doniesienia
wiasne lub medidw z tej samej grupy kapitatowej, np. jesli serwis internetowy
Plejada powotuje sie na informacje opublikowane w portalu informacyjnym
Onet i odwrotnie (Grupa Onet), badz dane redakcje maja organy zarzadzajace
powotywane przez to same gremium,;

. zostaty opublikowane w gazecie, na strukture ktoérej sktadaja sie w wiekszosci
przedruki z innych gazet, jak np. Angora;

. s3 powtorzeniami catych programow danej stacji telewizyjnej lub radiowej;

. stanowig komentarz do zdjecia badz oktadki prasowej, jesli komentarz ten nie
omawia bezposrednio artykutu;

. s3 informacjami, ktorych zrédtem sa agencje informacyjne oraz portale
o charakterze agregatoréw tresci;

. sa duplikatami tresci pochodzacymi z tego samo zrédta internetowego -
domeny lub grup domen

Analiza obejmuje ponad 1100 gazet i czasopism, wybrane programy w stacjach
telewizyjnych (TVP1, TVP2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN24BiS, TVN Turbo, Polsat,
Polsat News, Polsat News 2) i rozgtosniach radiowych (PRI1, PR3, PR4, RDC,
Radio Maryja, RMF FM, Radio Zet, TOK FM i Muzo.fm) oraz portale internetowe,
na ktérych regularnie pojawiaja sie nowe tresci. Raport nie obejmuje
materiatow z kanatéw spotecznosciowych i komentarzy umieszczanych pod
artykutami w portalach internetowych.

Szczegdtowe informacje dotyczace monitoringu mediéw mozna znalezé na
stronie www.imm.com.pl.

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez nm m


https://www.imm.com.pl/raporty/najbardziej-opiniotworcze-media

NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCZE MEDIA - MARZEC 2022 15

n m O mediach
wiemy wszystko.
o IMM

Instytut Monitorowania Mediow od przeszto 20 lat jest liderem w branzy monitoringu mediow w Polsce. Od 13 lat funkcjonuje rowniez jako mediaTRUST w
Rumunii. IMM oferuje firmom, markom i osobom wsparcie w efektywnym mierzeniu i raportowaniu wynikow dziatan komunikacyjnych, planowaniu strategii
PR oraz przeciwdziataniu kryzysom wizerunkowym. Firma obstuguje tysigce klientow z kraju i zagranicy - miedzynarodowych korporacji, matych firm, instytucji,
administracje publiczna, organizacje pozarzadowe, agencje PR, agencje marketingowych, artystéw oraz sportowcow.

Oferta IMM obejmuje tysiagce tytutow prasowych, setki stacji radiowych i telewizyjnych, portale internetowe, najpopularniejsze kanaty spotecznosciowe, a takze
podcasty i kanaty video.

(+48 22) 378 37 50 @ imm@imm.com.pl @ imm.com.pl

DANE KONTAKTOWE DLA MEDIOW:

Sylwia Dobkowska
Kierownik Dziatu PR & Marketingu
@: sdobkowska@imm.com.pl
kom.: +48 502 422 574
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Instytut Monitorowania Mediéw S.A,, ul. Przyokopowa 33, 01-208 Warszawa
NIP: 5272971275, Regon: 389994690, KRS: 0000922327, Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego.
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